IZVJESCE O F’ROVEDENOM SAVJETOVANJU S ZAINTERESIRANOM JAVNOSCU
~ UPOSTUPKU DONOSENJA AKTA
lA TURIZMA CRlKVENICKO-VINODOLSKE RIVIJERE
2019.-2029.
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Grad anve

anvemce Turlstlcka zajednica grada Novog
Vinodolske opéine

sjednica grada
Vinodolskog, Turlstlcka zajedmca

Nazw akta za koji j je provedeno
savjetovanje s javnos$cu

Strategija razvoja turizma Crlkvenlcko vinodolske
rivijere 2019.-2029.

Naziv tijela nadleznog za izradu
nacrta akta/dokumenta i provedbu
savjetovanja

Institut za turizam, Grad Crikvenica, Grad Novi
Vinodolski, Vinodolska op¢ina, TuristiCka zajednica
grada Crikvenice, Turisti¢ka zajednica grada Novog
Vinodolskog, Turistiéka zajednica Vinodolske
opéine ‘

Objava dokumenata za
savjetovanje

http://www.crikvenica.hr/e-savjetovanje

Cilj i glavne teme savjetovanja

Omoguciti Sirokoj javnosti uvid u dokument i
izricanje midljenja i/ili prijedloga o Strategiji razvoja
turizma Crikveni¢ko-vinodolske rivijere 2019.-2029.

Razdoblje provedbe savjetovanja

Savjetovanje se provodilo u vremenu od
15.01.2019. do 14.02.2019.

§to ukupno predstavija 30 dana.

Ostali oblici savjetovanja s
javnoséu

Javne prezentacije i radionice odrZane tijekom
rada na projektu

Troskovi provedenog savjetovanja

Provedba javnog savjetovanja nije iziskivala

dodatne financijske troskove

Prilog 1. Pregled prihvacenih i neprihvacenih primjedbi
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Mario Vukeli¢, 2. Analiza Primjedba: Na str. 5. Primjedba se prihvaéa, uz korekciju
1 dipl.ing., Udruga | internog Strategije umjesto: ,...Grad povrSine Grada Novi Vinodolski te
' vjerovnika biv8ih | okruZenja/ 2.1. Crikvenica (60 km?) s nizom povezanu korekciju ukupne
radnika i malih Osnovna vecih obalnih naselja povrsine rivijera.
dioni¢ara Jadran | obiljeZja Jadranovo, Dramalj, Izmiienieni tek tranici 5. alasi-
d.d. Crikvenica Crikvenicko- Crikvenica i Selce; zmijenjeni tekst na stranici 5. glasi:
vinodolske Vinodolsku opéinu (152 km?) ..."Rivijera se prostire na ukupno
rivijere/ PoloZaj, | koju &ine naselja Tribalj, 539,88 km? od dega 446,72 km?
obuhvat, Drivenik, Grizane-Belgrad i




veli¢ina i
stanovnistvo

Bribir; Grad Novi Vinodolski
(261 km?) s veéim obalnim
naseljima Novi Vinodolski,
Povile, Klenovica i

Sibinj." Trebalo bi preciznije
stajati ,,,....Grad Crikvenica
(29,98 km? na kopnu i 27,92
km? u akvatoriju Vinodolskog
kanala. Ukupna povrsina
Grada iznosi 57,90 km?) s
nizom veéih obalnih naselja
Jadranovo, Dramalj,
Crikvenica i Selce;
Vinodolsku op¢inu (152 km?)
koju &ine naselja Tribalj,
Drivenik, Grizane-Belgrad i
Bribir; Grad Novi Vinodolski
(196,1 km?2 na kopnu i 65,23
km? u akvatoriju Vinodolskog
kanala. Ukupna povrsina
Grada iznosi 261,33 km?) s
vecim obalnim naseljima Novi
Vinodolski, Povile, Klenovica i
Sibinj."

&ini kopneni dio i 93,16 km? morska
povrSina te obuhvaca tri jedinice
lokalne samouprave:

e Grad Crikvenicu (29,98 km? na
kopnu i 27,92 km? u akvatoriju
Vinodolskog kanala; ukupna
povrsina Grada iznosi 57,90
km?) s nizom vecéih obalnih
naselja Jadranovo, Dramalj,
Crikvenica i Selce;

¢ Vinodolsku opéinu (151,66 km?)
koju €ine naselja Tribalj,
Drivenik, Grizane-Belgrad i
Bribir;

¢ Grad Novi Vinodolski (265,08
km?2 na kopnu i 65,24 km? u
akvatoriju Vinodolskog kanala;
ukupna povrsina Grada iznosi
330,32 km?) s veéim obalnim
naseljima Novi Vinodolski,
Povile, Klenovica i Sibinj."...

2. Analiza
internog
okruzenja/ 2.1.
Osnovna
obiljezja
Crikvenic¢ko-
vinodolske
rivijere/ Polozaj,
obuhvat,
veliCina i
stanovnistvo

Primjedba: Na str. 5.
Strategije umjesto: ...
Stanovnistvo gradova
Crikvenice i Novog
Vinodolskog koncentrirano je
na obali gdje gusto¢a
naseljenosti (192, odnosno
250 stanovnika/km?) daleko
premasuje onu u Vinodolskoj
op¢ini ili Zupanijski prosjek
(23, odnosno 76
stanovnika/km?), trebalo bi
preciznije stajati:
»--Stanovnistvo gradova
Crikvenica i Novog
Vinodolskog koncentrirano je
na obali gdje gustoca
naseljenosti na kopnenom
dijelu gradova (374, odnosno
26 stanovnika/km?) daleko
premasuje onu u Vinodolskoj
op¢ini ili Zupanijski prosjek
(23, odnosno 76
stanovnika/km?)..."

Komentar: Buduéi da je u
$pici turisticke sezone prema
nekim parametrima, ukupni
broj stalnih stanovnika grada
Crikvenice, prijavljenih turista,
vikend gostiju, rodaka i
prijatelja do 3-4 puta viSe
nego stalnih stanovnika grada
Crikvenice, ukupna gusto¢a
naseljenosti moguce doseze
brojku od 1.500 - 2.000
stanovnika/km? na kopnenom
dijelu grada Crikvenice, §to
uzrokuje veliku optere¢enost
infrastukture grada, odnosno
premasuje gustocu
stanovnika predvidenu
prostornim planom PGZ, i jo§

Primjedba se djelomiéno prihvaéa s
obzirom na prethodno prikazanu
povrdinu kopnenog dijela grada
Novi Vinodolski, uz korekciju teksta
na sljedeci nagin;

»--Stanovnistvo gradova Crikvenica
i Novog Vinodolskog koncentrirano
je na obali pri ¢emu gustoca
naseljenosti na kopnenom dijelu
gradova Crikvenica i Novi
Vinodolski prosje¢no iznosi 55
stanovnika po km?, a na podrucju
Vinodolske opéine 24 stanovnika
po km?. Pri tome se moze ocekivati
da tijekom vrhunca turisticke
sezone broj registriranih i
neregistriranih turista i
jednodnevnih posijetitelja (turisticki
dolasci, jednodnevne posjete,
boravci u ku¢ama i stanovima za
odmor, dolasci prijatelja i rodaka,
nauticari i sl.) viSestruko
nadmasuje broj stainih stanovnika
Rivijere....




je vazan argument protiv
daljnje nekontrolirane gradnje
apartmana za trziste u gradu
Crikvenici.

2. Analiza
internog
okruZenja/ 2.2.
Turisticka
resursna osnova

Komentar: Na str 12,
Strategije ,Hotelski wellness
centri — Hoteli Mediteran,
Kvarner Palace, Marina,
Amabilis, Katarina, LiSanj,
Resort Novi.. Zanimljivo je da
se ne spominje niti jedan od 9
Hotela Jadrana d.d., od kojih
Hoteli Katarina i Esplanade
imaju neke oblike wellness
sadrZaja izgradenih u
proteklih nekoliko godina, a
Hotel Omorika nema, $to
ukazuje na prioritetnu potrebu
uvodenje kvalitetnih wellness
sadrzaja, zanimljivih za
hotelske goste u objekte
Jadrana d.d. u cilju
produzZenja sezone i bolje
iskori$tenosti hotelskih
kapaciteta. Za usporedbu
Resort Novi s 5* ima 10.000
m? zatvorenog i 4.000 m?
otvorenog prostora
wellnessa, 14 dvorana za
tretmane i masaze..

Prihvaca se dio komentara te se
popis hotela proSiruje i hotelom
Esplanade. Novi popis glasi:

L,Hotelski wellness centri — hoteli
Mediteran, Kvarner Palace,
Esplanade, Crikvenica, Marina,
Amabilis, Katarina, LiSanj, Resort
Novi“ ...

2. Analiza Komentar: Na str. 13. Svi koriteni podaci u poglaviju 2.3.
internog Strategije ,....U razdoblju od su podaci dobiveni na poseban
okruzenja/ 2.3. 2015. do 2017. godine zahtjev od Drzavnog zavoda za
Performanse smjestajna ponuda Rivijere statistiku i time predstavljaju jedini
turistiCkog povecéana je za 9,5 %, no, u sluzbeni statisti¢ki izvor vezan uz
sektora odnosu na 2009. godinu smjestajne kapacitete jedinica
smjestajni kapacitet lokalne samouprave na podru¢ju
stagnira...U posljednje dvije Rivijere.
godine ova vrsta kapaciteta i " . . T
dalje intenzivno raste, 47% u Razun_wuevan;e kretaﬂja g.‘mjestajmh
gradu Crikvenici, 48% u I;gpgcﬁeta na p.o.drl.mJl.J c;uele
Gradu Novi Vinodolski i 70% ivijere te njezinih Jed.lnlca ngalpe
u Vinodolskoj opéini..." samouprave na temelju' dpblv.emh.
podataka sluzbene statistike jasnije
Navedeni podaci su na prvi je iz tablica priloZenih u nastavku
pogled kontradiktorni, te$ko je | ovog obrasca. Pri tome podaci
objasniti stagnaciju Drzavnog zavoda za statistiku za
smjestajne ponude rivijere s 2009. godinu, kao sto je i
grafiCkim prikazom uz ovako | naznadeno u tablicama ukljuguju
intenzivan rast u posljednje podatke o kapacitetima
dvije godine prema tvrdnjama | kuéanstava.
autora, ali mozda su u pitanju
razli¢ite metodologije obrade
statistiCkih podataka i
neuskladeni razli¢iti izvori
statistickih podataka o
strukturi smjestajnih
kapacitete na CV Rivijeri iz e-
Visitora, Turisti¢kih zajednica,
Drzavnog zavoda za
statistiku, porezne uprave
itd.?
2. Analiza Primjedba: Na str. 13 Primjedba se ne prihvacda bududi
internog Strategije umjesto da su svi kori$teni podaci u

okruzenja/ 2.3.

... Struktura. Crikvenicko-

poglavlju 2.3. podaci dobiveni na
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Performanse vinodolska rivijera preteZito je | poseban zahtjev od DrZzavnog
turistickog destinacija obiteljskog zavoda za statistiku i time
sektora smjestaja u kojoj skupina predstavljaju jedini sluzbeni

odmaralista i sliéni kapaciteti statistiCki izvor vezan uz kapacitete

&ini 77% ukupnih lezajeva (od | jedinica lokalne samouprave na

éega 80% u domacinstvima), | podrudju Rivijere. Razina

slijed kampovi i prostor za dezagregiranja podataka

kampiranje s 13%, dok hotelii | prilagodena je moguénostima

sliéni kapaciteti imaju Drzavnog zavoda za statistiku i

najmanji udio od 11% medunarodnim standardima

ukupnih lezajeva...” trebalo bi | izvje§tavanja o smjestajnim

prema primjeru ,Vrste kapacitetima koje primjenjuje

kapaciteta® iz Strategije Drzavni zavod za statistiku.

oo S T | Poaciforeriu pogaiiy 3.1 u

84. koju je izradio Ekono’mski podaci i.Z e-visitora koji se mogu

fakultet Rijeka 2014. godine, smatrgtl d°"°'JrT° relev.an‘tplma,

realno prikazati strukturu unatpc nedoyohn_e statlstéqke

smjestajnih kapaciteta prema grczv;ergnosn (koju p rovoai samo

tognim podacima iz 2017. rzavni zavpd za gta’usttku), S

godine. ot?.zwom da je analiza usmjerena

prije svega na usporedbu kretanja

Iste takve tablice prema kljuénih pokazatelja u odabranim

vrstama kapaciteta trebalo bi | turistitkim destinacijama.

napraviti i za grad Novi

Vinodolski i Vinodolsku

opéinu, i ne spajati zajedno

obiteljski smjestaj i

odmaralidta u neku

nepoznatu kategoriju

smjestaja ,odmaralista i sli¢ni

kapaciteti* , jer se u podacima

za usporedne gradove

Opatija, Rab, Krk i Pore¢

koristi naziv ,obiteljski ili

privatni smjestaj* koji se

koristi uobi€ajeno u

statistiCkim podacima, a ne

naziv ,odmarali§ta i sli¢ni

kapaciteti®.

MozZda su u pitanju razli¢ite

metodologije obrade

statistitkih podataka i

neuskladeni razliciti izvori

statistickih podataka o

strukturi smjestajnih

kapacitete na CV Rivijeri iz e-

Visitora, Turistickih zajednica,

Drzavnog zavoda za

statistiku, porezne uprave

itd.?
2. Analiza Primjedba: Na str. 13, Primjedba se ne prihvaca buduéi
internog Strategije umjesto: ,Udio da su svi kori§teni podaci u
okruzenja/ 2.3. hotelskog smjestaja najvidi je | poglaviju 2.3. podaci dobiveni na
Performanse u Gradu Crikvenici (12% ili poseban zahtjev od Drzavnog
turistickog oko 3.000 lezajeva), slijedi zavoda za statistiku i time
sektora Grad Novi Vinodolski (8%), te | predstavljaju jedini sluzbeni

Vinodolska opéina

(2%)." Trebalo bi jo$ jednom
provijeriti podatke o strukturi
smjestajnih kapaciteta u
Gradu Crikvenici iz viSe
izvora, i trebalo bi stajati npr.
,Udio hotelskog smjestaja
najvisi je u Gradu Crikvenici
(20% ili oko 4.000 leZajeva),

statistiCki izvor vezan uz kapacitete
jedinica lokalne samouprave na
podrugju Rivijere.

Razumijevanje kretanja kapaciteta
na podrudju cijele Rivijere te
njezinih jedinica lokalne
samouprave na temelju dobivenih
podataka sluZzbene statistike jasnije
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a za Grad Novi Vinodolski
(8%), te Vinodolsku opéinu
(2%) provijeriti jo$ jednom
to¢nost podataka iz vise
izvora.. Mozda su u pitanju
razliCite metodologije obrade
statistiCkih podataka i
neuskladeni razli¢iti izvori
statisti¢kih podataka o
strukturi smjestajnih
kapacitete na CV Rivijeri iz e-
Visitora, Turisti¢kih zajednica,
Drzavnog zavoda za
statistiku, porezne uprave
itd.?

je iz tablica priloZzenih u nastavku
ovog obrasca.

2. Analiza
internog
okruzenja/ 2.5.
Novi projekti

Na str. 22, Strategije u
poglaviju 2.5. Novi projekti
trebalo bi dodati:
Multimedijalni centar,
odnosno, odnosno ,Hram
Kulture® - Kulturno-turisticki
centar u gradu Crikvenici.
Dobar primjer je novi
Kulturno-turisticki centar
Gervais koji je 2017. otvoren
u gradu Opatiji:

Primjedba se djelomi¢no prihvaca.
U poglavlju 2.5. navode se
iskljucivo planirani novi projekti
javnog i privatnog sektora.

Ideja razvoja i izgradnje
Multimedijalnog centra ukljuCuje se
u tocku 6.2. gdje se opisuju kljune
odrednice ponude pojedinih
prostornih zona Rivijere.

Na str. 39 u okviru alineje Kulturne
i prirodne znamenitosti, iza

rijeci ...'zbirke'... dodaje

se ....'multimedijalni centar'...

5. Vizijai
strateski ciljevi
razvoja turizma/
5.5. Strateski
cilievi

Primjedba; Na str. 35.
Strategije umjesto: ,Glavni cilj
razvoja turizma 2019 - 2029.:
lzgradnja konkurentne,
odrzive, cjelogodisnje i
medunarodno prepoznate
dinamic€ne rivijere rekreacije i
zdravija s bogatom ponudom
sadrZajnih turistickih
iskustava.” trebalo bi stajati:
»Glavni cilj razvoja turizma
2019 - 2029.; lzgradnja
konkurentne, odrZive,
cjelogodidnje i medunarodno
prepoznate dinamicne rivijere
rekreacije i zdravlja s
bogatom ponudom sadrzajnih
turisti€kih iskustava u skladu
s smjernicama Svjetske
turistiCke organizacije
(UNWTO) za promicanje
odgovornog, odrzivog i
univerzalno dostupnog
turizma."

Primjedba je obuhvaéena
navedenim strateskim
usmijerenjima razvoja turizma na
Rivijeri jer je upravo odrZivi razvoj
turizma polaziste cijelog
dokumenta, a 8§to je u skladu s
osnovnim smjernicama ukupnog
stratedkog okvira dokumenata
viSeg reda, ukljuCujuéi izmedu
ostalih Strategiju razvoja turizma
RH do 2020. te Strateski plan
razvoja turizma Kvarnera koji
pocivaju na smjernicama UNWTO-
a.

5. Vizija i
strateski ciljevi
razvoja turizma/
5.5. Strateski
ciljevi

Primjedba: Na str. 35.
Strategije umjesto:
,Postavljeni cilj ocrtava
usmjerenje na pokretanje
brownfield investicije u
hotelske i kamping
kapacitete..” zbog poveéanja
svih vrsta kapaciteta na na
novim lokacijama trebalo bi
stajati: ,Postavljeni cilj

Primjedba se djelomiéno prihvaca
te se tekst cilja mijenja na sljedeci
nacin: ....Postavljeni cilj ocrtava
usmjerenje prije svega na
pokretanje brownfield investicija u
hotelske i kamping kapacitete..".
Naime, u Poglavlju 7. Akcijski plan/
Program 9. Unapredenje i
specijalizacija smjestajne ponude
eksplicitno je u opisu razvoja
hotelskog smjestaja navedena
potreba za brownfield i greenfield
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ocrtava usmjerenje na
pokretanje greenfield i
brownfield investicije u
hotelske i kamping
kapacitete..”, jer je jasno da
se povecanje smjestajnih
kapaciteta na CV Rivijeri od
55% ne moze ostvariti bez
greenfield investicija u sve
vrste smjestajnih kapaciteta.

poduhvatima ¢ime se smatra da je
primjedba u cijelosti obuhvacena.

5. Vizija i
strateski ciljevi
razvoja turizma/
5.5. Strateski
ciljevi

Komentar: Na str. 35.
Strategije: Na slici 5.4 Sustav
strate$kih ciljeva turizma
Crikveni¢ko-vinodolske
rivijere do 2029. godine, treba
jo§ jednom ozbilino razmotriti
predloZzeno povecanja
kapaciteta obiteljskog
smjestaja s 28.834 u 2017.
na 42.369 u 2029. godini ili
rast od 47% posebno za
podruéje Grada Crikvenice,
zbog visokog stupnja
apartmanizacije i udjela
stanova za privremeno
stanovanje u gradevinskim
podruc¢jima u gradovima
Crikvenica i Novi Vinodolski,
te opterecenosti obalne crte.
Zaduduje da se u Strategiji
preporucuje porast od 47% ili
oko 14.000 smjestajnih
kapaciteta obiteljskog
smjestaja na CV Rivijeri, bez
da je znanstvenim
metodologijama izracunat
prihvatni potencijal CV
Rivijere, pa nije jasno kojim
su metodologijama autori
Strategije dosli do tih brojaka
o relativnom i apsolutnom
broju porasta smjestajnih
kapaciteta obiteljskog
smjestaja na CV Rivijeri?

Komentar se uvazava, no, ve¢ je u
razdoblju 2017.- 2018. godina
smjestajni kapacitet u tzv.
privatnom smjestaju prema
podacima iz e-visitora poveéan na
podrucju Rivijere za viSe do 4%. U
tom smislu, Strategijom je
predvideno bitno usporavanje rasta
tzv. privatnog smjestaja koje bi
trebalo u posliednjim godinama biti
na razini od 2% godisnje. Pri tome
treba imati na umu da rast mozZe
biti generiran ne samo izgradnjom
smjestajnih kapaciteta na novim
gradevinskim podrugjima vec i
prenamjenom postojecih objekata.

Razumijevajudi izuzetnu vaznost
uskladivanja rasta s prihvatnim
kapacitetom cijelog podrucja,
Strategijom se kao jedan od
najvaznijih dokumenata daljnjeg
razvoja predlaze izrada studije
Turistitkog nosivog kapaciteta
Crikvenicko-vinodolske rivijere
(Poglavlje 7. Akcijski plan, Program
10). Upravo ovaj projekt predstavija
okvir za realizaciju aktivnosti
usporavanja rasta tzv. privatnog
smjestaja te njegovog uskladivanja
s drustvenim, ekoloskim i
ekonomskim kapacitetima lokalne
zajednice.

5. Vizija i
strateski ciljevi
razvoja turizma/
5.5. Strateski
ciljevi

Primjedba: Na str. 35.
Strategije: Na slici 5.4 Sustav
strate$kih ciljeva turizma
Crikveni¢ko-vinodolske
rivijere do 2029. godine,
dodati osim pretpostavljene
turistiCke potros$nje od 645
mil. Eur i prosje€ne potrodnje
gosta dnevno/osobni od 110
Eur, trebalo bi izraunati i
pretpostavljeni porast
ukupnog BDP na Rivijeri,
odnosno BDP po glavi

Primjedba se ne prihvaca. Naime,
Drzavni zavod za statistiku nije
razvio nacionalno i medunarodno
razvijenu metodologiju mjerenja
bruto domaceg proizvoda na razini
nizoj od Zupanije. U tom smislu,
iako izuzetno vazni pokazatelj,
izracun bruto domaceg proizvoda i
ostalih pokazatelja vezanih uz
gospodarstvo jedinica lokalne
samouprave, a onda i samog bruto
domaceg proizvoda turizma bitno
izlazi iz metodolo&kog okvira ovog
dokumenta.




stanovnika i porast broja
radnih mjesta, ukupno na CV
rivijeri, odnosno po pojedinim
gradovima Crikvenici i Novom
Vinodolskom i Vinodolskoj
op¢ini, jer je cilj odrZivog i
odgovornog razvoja turizma
prema smjernicama Svjetske
turisticke organizacije
osigurati odrzive, dugoroéne
gospodarske aktivnosti,
pruzajuci drustveno-
ekonomske koristi svim
dionicima koje su pravedno
rasporedene, ukljuéujuci
stabilne moguénosti
zapo$ljavanja, zarade i
socijalne usluge za stalne
stanovnike lokalne zajednice,
8to bi dalo doprinos
povecanju njihovog Zivotnog
standarda i kvaliteti zivota. U
finaciranju projekata razvoja
turizma CV rivijere treba
predvidjeti i njihovo
financiranje kroz koristenje
sredstava iz EU fondova, za
Sto treba osigurati potrebnu
dokumentaciju.

Kada je rije¢ o financiranju
projekata razvoja svaki od
predvidenih Programa razvoja
(Poglavlje 7. Akcijski plan) ima
definiranu strukturu financiranja
koja, ovisno o specifi¢nostima
pojedinih programa, ukljuduje i
eventualno EU financiranje.

Sonja Polonijo,
gradska
vije¢nica

5. Vizija i
strateski ciljevi
razvoja turizma/
5.5. Stratedki
ciljevi

Za pohvaliti je izradu
zajednicke strategije koja
obuhvaéa 3 JLS, jeriste u
naravi predstavljaju
destinacijsku cjelinu.

Najvedi nedostatak je $to
prethodno nije izracunat
odrZivi prihvatni kapacitet
rivijere, te na njemu bazirani
pravci odrZivog razvoja.
Rezultat toga je i predvideni
(zastradujuci) rast npr.
privatnog smjestaja za 47%,
8to bi dodatno devastiralo
prostor, i ovako preopterecen
u dva ljetha mjeseca. Kada
se prostor potrodi viS§e nema
popravka, o €emu svjedoce i
turisticka naselja duhova na
Spanjolskim rivijerama.
Nastavak masovnog turizma
ne moZe pridonijeti Zeljenom
rastu destinacije na 4+
zvjezdice, a infrastruktura
(prometnice, parkiralista,
otpad, plaZe, zabavni
sadrzaji) bit ¢e izloZzena
daljnjim iskusenjima.,
Istovremeno, demografsko

Komentar se uvaZzava, no, vec je u
2018. godini smjestajni kapacitet u
tzv. privathom smjestaju prema
podacima iz e-visitora povecéan na
podrudju Rivijere za vi§e do 4%. U
tom smislu, Strategijom je
predvideno bitno usporavanje rasta
tzv. privatnog smjestaja koje bi
trebalo u posljednjim godinama biti
na razini od 2% godignje. Pri tome
treba imati na umu da rast moze
biti generiran ne samo izgradnjom
smjestajnih kapaciteta na novim
gradevinskim podrugjima veé i
prenamjenom postojecih objekata.

Razumijevajudi izuzetnu vaznost
uskladivanja rasta s prihvatnim
kapacitetom cijelog podrucja
Strategijom se kao jedan od
najvaznijih dokumenata daljnjeg
razvoja prediaze izrada studije
Turistickog nosivog kapaciteta
Crikveni¢ko-vinodolske rivijere
(Poglavlje 7. Akcijski plan, Program
10). Upravo ovaj projekt predstavija
okvir za realizaciju aktivnosti
usporavanja rasta tzv. privatnog
smjestaja te njegovog uskladivanja
s drudtvenim, ekologkim i
ekonomskim kapacitetima lokalne
Zajednice.




propadanje destinacije nece
se ublaziti, jer strategija
svojim rjeSenjima ne nudi
osiguranje stalnih i dobro
placenih radnih mjesta za
vedi broj stanovnika.
Iznajmljivanje apartmana i
dalje ¢e biti temeljni izvor
prihoda stanovnistva, a mladi
i obrazovani ¢e iseljavati ili
nastojati zaposliti se u
gradskim sluzbama i
komunalnim poduzecima.
Jednostavnije poslove u
turizmu i poljoprivredi radit ée,
valjda, ljudi koji ¢e dolaziti iz
nekih drugih sredina.
Ukratko, previse kvantitete da
bi razvoj kvalitete to mogao
pratiti.

Iz analize postojeceg stanja
moze se i8&itati da smo
trenutno po vecini pokazatelja
ispod prosjeka turisti¢kih
sredina u Hrvatskoj, §to
ukazuje na potrebu velikog
kvalitativnog iskoraka. Po
dnevnoj potroénji gosta
planiramo za 10 godina
dosti¢i ono $to npr. Opatija
ima danas. Gdje ¢e Opatija
biti za 10 godina?

Jednako tako, Akcijski plan
(Poglavlje 7.) pokrece niz aktivnosti
usmjerenih na podizanje kvalitete
sadrzaja koji ¢e bitno oplemeniti
ponudu destinacije, osiguranje
dodatnog poticaja razvoju lokalnog
poduzetniStva i produZenja sezone
te usmjerenih na podizanje
turisticke potrodnje (posebice svi
programi u Poglavlju 7. Akcijski
plan usmjereni na unapredenje
iskustava te unapredenje
ugostiteljske ponude). Istodobno,
na podizanje konkurentske
sposobnosti Rivijere djeluje se kroz
programe unapredenja upravljanja
turizmom, s posebnim naglaskom
(osim na ve¢ spomenulti turisticki
nosivi kapacitet) na razvoj ljudskih
potencijala i razvoj destinacijskog
upravljanja.

U tom smislu, moguce je ustvrditi
da Strategija sadrzajno sagledava
navedene slabe strane i opasnosti,
te usporednim djelovanjem na
upravljanje prostorom, razvojem
turistickih iskustava te
unapredenjem ljudskih potencijala i
organizacije odgovara na izuzetno
zahtjevan razvojni trenutak Rivijere
te, uz odgovarajucéi destinacijski
menadZment i upravljanje,
osigurava razvoj uskladen s
o€ekivanjima i realnim potrebama
lokalne zajednice. U tom smislu,
smatra se da je komentar
obuhvacen cjelovitim tekstom
Strategije.

Poliklinika
Terme Selce

Prim, Viasta
Brozicevi¢, dr.
SC. spec.

Prim, mr. sc.
lvan Brozitevig,
dr. med. spec.

Cjeloviti
dokument
Strategije

Prijedlog 1.: U Zavréni
izvjestaj uvrstiti inicijativu EU
CERTEH — Javno-privatno
partnerstvo

Prijedlog se prihvaca. Inicijativa EU
CERTEH uvrstiti ¢e se u Poglavlje
7. Akcijski plan, Program 4. Rivijera
zdravlja gdje se nadopunjuje
postojedi tekst ,...kao i poliklinika
Terme Selce s razvojem projekta
EU CERTEH kojim se planira
uspostava EU Centra zdravstvenog
turizma Crikvenica za obrazovanje,
istrazivanje, obuku i etno-eko
bastinu. Centar se temelji na triple
helix modelu, obuhvaéajudi
obrazovne i znanstvene institucije,
proizvodace i lokalnu upravu s
ciliem stvaranja novih proizvoda
medicinskog turizma i medicinskog
wellnessa za suzbijanje
'suvremenih’ bolesti radne
populacije i pretile djece koristedi
pogodnosti lokalne mikroklime."

Inicijativa EU CERTEH takoder ¢e
se uvrstiti u Poglavije 7. Akcijski
plan, Program 11. Razvoj ljudskih
potencijala gdje se nadopunjuje
postojedi tekst ... U sklopu ovog
programa sagledavaju se
moguénosti pokretanja EU Centra
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zdravstvenog turizma Crikvenica
(EU CERTEH) kao inicijative javno-
privatnog partnerstva ..."

5. Vizija i
stratedki ciljevi
razvoja turizma/
5.3.
Konkurentan
trzisni identitet

Prijedlog za korekciju: a)
Izbjedi ,koncept Rivijera“ u
sredistu, jer ima i drugih
rivijera u Europi; b) U srediste
staviti ,Zdravlje", s visokom
koncentracijom razlicitih
sadrZaja i dogadanja (8to ¢e
omoguditi veéu mogucnost
koristenja EU fondova)

Prijedlog se ne prihvaca. Pojam
+Rivijera" koristi se u nazivu
turisticke destinacije- Crikvenicko-
vinodolska rivijera te je time
klju€an element identiteta. Nadalje,
to je rije€ koja eksplicitno ukazuje
da se radi o povezanom nizu
mjesta te time ujedinjuje
destinaciju. Konacno, ,rivijera“ je
poznat i pozitivno konotiran pojam
koji, kao takav dodatno koristi u
stvaranju pozitivne i jasne
percepcije destinacije.

Pojam ,zdravlje" je uz pojam
Jrekreacija” jedan od dva koncepta
konkurentnog trziSnog identiteta
Crikveni¢ko-vinodolske rivijere koji
opisuju kljuéne sadrzaje u ponudi.
Time je zdravstvena orijentacija
destinacije visoko naglasena ne
izuzimajuci pri tome i za veliki
segment trzista vaznu rekreacijsku
ponudu. Ovako se daje do znanja
da iako izrazito orijentirana na
zdravstveni turizam, Rivijera nije
iskljugivo zdravstveno-turisticka
destinacija.

5. Vizija i
strates$ki ciljevi
razvoja turizma/
5.5. Strateski
ciljevi

Prijedlog 3: Definirati glavni
cilj razvoja turizma 2019.-
2029.: Kreiranje
cjelogodiSnjeg zdravstvenog
turizma s bogatom ponudom
sadrzajnih dozivijajnih
iskustava, edukacijom novih
vjestina i svijesti svih dionika
u procesu

Prijedlog je obuhvacéen postojeéim
tekstom glavnog cilja. Postojedi
glavni cilj podrazumijeva i kreiranje
cjelogodidnjeg zdravstvenog
turizma kao i razvoj drugih
turisti€kih proizvoda koji,
valorizirajuéi sve potencijale
Rivijere i usmjereni na razli¢ite
trZiSne segmente gostiju,
omogudcavaju daljnji uravnotezeni
turisticki razvoj destinacije u
buducnosti. Pri tome, razvoj
zdravstvenog turizma nije
ogranicen, ve¢ je stavljen u fokus.




6. Proizvodno-
prostorna
koncepcija
razvoja turizma/
6.1. Turisticki
proizvodi
Crikveni¢ko-
vinodolske
rivijere

Prijedlog za korekciju: Na 1.
mjesto CVR Zdravlje:
Najbolja europska destinacija
za fizikalnu rehabilitaciju s
ekspertizom u sportskoj
medicini i medicinski wellness
u prirodno ljekovitom
okruzenju za cjelovito
zdravlje, wellbeing i
prevenciju modernih bolesti
odraslih osoba, djece i
miadih.'

Prijedlog 2: Redefinirati
lokaciju: Europska destinacija
visoke razine kvalitete usluge
cjelogodiSnja zdravstvenog
/klimatsko-ljeciliSnog /
medicinskog / wellbeing-
MINDsetBody
rekondicionirajuceg-
revitalizirajuceg turizma za
sve uzraste

Prijedlog se djelomiéno prihvaca.
Postojeéi tekst se nadopunjuje
,Najbolja jadranska destinacija za
fizikalnu rehabilitaciju te izrazite
konkurentske sposobnosti u
sportskoj medicini u prirodno
liekovitom morskom okruzenju®.
Ovime se fokusira na jedinstvene
atribute ponude koji pozicioniraju
Rivijeru kao drugaciju od
konkurenata.

Realno je o&ekivati da ¢e volumen
turistiCke potraznje odrZavati
postojeéi redoslijed proizvoda:
CVR Relax, CVR Outdoor, CVR
Zdravlje. No, takav redoslijed
proizvoda (u Slici 6.1.) ne
prejudicira njihovu pojedinacnu
vaznost za turisti¢ki razvoj Rivijere.

7. Akcijski plan

Prijedlog korekcije redoslijeda
programa: Programi se
provode istovremeno i imaju
podgrupe

Program 1: Rivijera zdravija i
rekreacije (spojiti 4,3,6); Pod-
programi: sadasnji 1,2,5,8,9
Program 2: Razvoj ljudskih
potencijala (sadasnji 11);
Pod-program: sadasnji 12
Program 3: Marketing
(sadasniji 7)

Prijedlog se ne prihvaca.
Spajanjem programa u velike
cjeline gubi se fokus na pojedine
aktivnosti koje su potrebne u
daljnjem turistickom razvoju i
iskoraku Rivijere, koje podrzavaju
pojedine turistiCke proizvode i kroz
koje se jasnije alocira odgovornost
te predvidaju uginci, financiranje i
troSkovi. Pri tome, agregiranje je
ve¢ u postojecem tekstu izvedeno
na razini tri strateske cjeline koje
diferenciraju 1) iroki spektar
programa i nagla$avaju
proizvode/iskustva, 2) turisticku
suprastrukturu te 3) upravljanje
turizmom (prostotom, ljudskim
resursima i destinacijom).

Napomena: U vremenu trajanja savjetovanja pristigle su 3
primjedbi/prijedloga zainteresirane javnosti na Strategiju razvoja turizma Crikveniéko-

vinodolske rivijere 2019.-2029.
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Kretanje smjestajnih kapaciteta

Osnovni Ieiajevi'?leiajevi (stanje 31. kolovoz) 2009.  2015. 2016. - :2017.
Crikvenica 25.985 23.519 23.566 24.631
Hoteli i sli¢ni kapaciteti 3.200 3.015 2.893 3.042
Odmaralidta i sli¢ni kapaciteti za kra¢i odmor/kuéanstva u2009. 16.531 13.088 18.730 19.286
Kampovi i prostor za kampiranje 2.355 2.303 2.303 2.303
Ostalo - 5.133 - -
Novi Vinodolski 11.236 9.996 11.246 11.500
Hoteli i slitni kapaciteti 1.972 2.256 2.245 917
Odmaralidta i sli¢ni kapaciteti za kraé¢i odmor/kuéanstva u 2009.  6.864 5.426 6.478 8.060
Kampovi i prostor za kampiranje 1.825 1.743 2.523 2.523
Ostalo 585 571
Op¢ina Vinodol 391 900 1.200 1.543
Hoteli i sli¢ni kapaciteti 20 20 25 25
Odmaralista i sli¢ni kapaciteti za kraé¢i odmor/kuéanstva u 2009. 289 880 1.175 1.488
Kampovi i prostor za kampiranje 82 - - 30
Ostalo - - - -
Osnovni lezajevi - leZajevi (stanje 31. kolovoz) 2009. 2015.  2016.  2017.
Crikvenica (ukupno rivijera 100) 69,1 68,3 65,4 65,4
Hoteli i sli¢ni kapaciteti 12,3 12,8 12,3 12,4
Odmaralista i sli¢ni kapaciteti za kraéi odmor/kucanstva u
2009. 63,6 55,6 79,5 78,3
Kampovi i prostor za kampiranje 9,1 9,8 9,8 9,4
Ostaio - 21,8 - -
Novi Vinodolski (ukupno rivijera 100) 29,9 29,0 31,2 30,5
Hoteli i sli¢ni kapaciteti 17,6 22,6 20,0 8,0
Odmaralita i sli¢ni kapaciteti za kra¢i odmor/kucanstva u
2009. 61,1 54,3 57,6 70,1
Kampovi i prostor za kampiranje 16,2 17,4 22,4 21,9
Ostalo 5,2 5,7 0,0 0,0
Op¢éina Vinodol (ukupno rivijera 100) 1,0 2,6 3,3 4,1
Hoteli i sli¢ni kapaciteti 51 2,2 2,1 1,6
Odmaralidta i sli¢ni kapaciteti za kra¢i odmor/kuéanstva u
2009. 73,9 97,8 97,9 96,4
Kampovi i prostor za kampiranje 21,0 - - 1,9
Ostalo - - - -
Osnovni lezajevi - leZajevi (stanje 31. kolovoz) 2017./2016. 2016./2015. 2017./2015. 2017./2009.
Crikvenica 4,5 0,2 4,7 -5,2
Hoteli i sli¢ni kapaciteti 5,2 -4,0 0,9 -4,9
Odmaralista i sli¢ni kapaciteti za kraéi
odmor/kuéanstva u 2009. 3,0 43,1 47,4 16,7
Kampovi i prostor za kampiranje 0,0 0,0 0,0 -2,2
Ostalo - R R
Novi Vinodolski 2,3 12,5 15,0 2,3
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Hoteli i sli¢ni kapaciteti -59,2 -0,5 -59,4 -53,5

Odmaralidta i sli¢ni kapaciteti za kraci

odmor/kucanstva u 2009. 24,4 19,4 48,5 17,4

Kampovi i prostor za kampiranje 0,0 44,8 44,8 38,2

Ostalo - - - -
Op¢ina Vinodol 28,6 33,3 71,4 294,6

Hoteli i sli¢ni kapaciteti 0,0 25,0 25,0 25,0

Odmaralista i sli¢ni kapaciteti za kraci

odmor/kucanstva u 2009. 26,6 33,5 69,1 414,9

Kampovi i prostor za kampiranje - - - -63,4

Ostalo

Izvor. Drzavni zavod za statistiku, posebna obrada za potrebe izrade Strategije
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Obrazac sudjelovanja u savjetovanju o nacrtu akta Grada Crikvenice

OBRAZAC
SUDJELOVANJA U SAVJETOVANJU
O NACRTU AKTA GRADA
CRIKVENICE

Strategija razvoja turizma
Crikveni¢ko — vinodolske
rivijere

Pocetak savjetovanja:

Zavrsetak savjetovanja: 14.02.2019.

Podnositelj prijedloga i misljenja (ime i
prezime fiziCke osobe odnosno naziv
pravne osobe za koju se podnosi
prijedlog i miSljenje) na predloZeni
nacrt/akt

Sonja Polonijo, gradska vije¢nica

Interes, odnosno kategorija i brojnost
korisnika koje predstavljate (ako postoji
predstavnik zainteresirane javnosti koja
daje svoje misljenje, primjedbe i
prijedloge na predlozeni nacrt)

Primjedbe i miSljenja na pojedine ¢lanke
nacrta odluka, drugog propisa ili akta s
obrazloZenjem (Ako je primjedaba vise,
prilaZzu se u obrascu)

Za pohvaliti je izradu zajednicke strategije
koja obuhvaca 3 JLS, jer iste u naravi
predstavljaju destinacijsku cjelinu.
Najveci nedostatak je $to prethodno nije
izraGunat odrZivi prihvatni kapacitet
rivijere, te na njemu bazirani pravci
odrzivog razvoja. Rezultat toga je i
predvideni (zastrasujudi) rast npr.
privatnog smjestaja za 47%, $to bi
dodatno devastiralo prostor, i ovako
preoptereéen u dva ljetha mjeseca. Kada
se prostor potrodi viSe nema popravka, o
¢emu svjedoce i turistiCka naselja duhova
na $panjolskim rivijerama. Nastavak
masovnog turizma ne moze pridonijeti
Zeljenom rastu destinacije na 4+
zvjezdice, a infrastruktura (prometnice,
parkiralista, otpad, plaze, zabavni
sadrZaiji) bit ée izloZzena daljnjim
iskusenjima. Istovremeno, demografsko
propadanje destinacije neée se ublaZziti,
jer strategija svojim rieSenjima ne nudi

osiguranje stalnih i dobro placenih radnih
mjesta za vedi broj stanovnika.
Iznajmljivanje apartmana i dalje ¢e biti




temeljni izvor prihoda stanovnistva, a
mladi i obrazovani ¢e iseljavati ili nastojati
zaposliti se u gradskim sluzbama i
komunalnim poduze¢ima. Jednostavnije
poslove u turizmu i poljoprivredi radit ¢e,
valjda, ljudi koji ¢e dolaziti iz nekih drugih
sredina.

Ukratko, previSe kvantitete da bi razvoj
kvalitete to mogao pratiti.

Iz analize postojeéeg stanja moze se
iS¢itati da smo trenutno po vedéini
pokazatelja ispod prosjeka turistickih
sredina u Hrvatskoj, $to ukazuje na
potrebu velikog kvalitativhog iskoraka. Po
dnevnoj potrosnji gosta planiramo za 10
godina dosti¢i ono $to npr. Opatija ima
danas. Gdje ¢e Opatija biti za 10 godina?

Ime i prezime osobe (ili osoba) koja je
sastavljala primjedbe ili osobe ovlastene
za predstavljanje predstavnika
zainteresirane javnosti

Sonja Polonijo

Datum dostavljanja 13.02.2019.

Vazna napomena: Popunjeni obrazac s prilogom zakljuéno dostaviti do datuma
navedenog u Objavi otvorenog savjetovanja na adresu elektronske poste:

savjetovanje@crikvenica.hr .

Po zavrSetku savjetovanja, svi pristigli prijedlozi bit ée javho dostupni na
internetskoj stranici Grada Crikvenice Ukoliko ne zelite da Vagi osobni podaci
(ime i prezime) budu javno objavljeni, molimo da to jasno istaknete pri slanju
obrasca.

Anonimni, uvredljivi i irelevantni komentari neée se objaviti.




Obrazac sudjelovanja u savjetovanju o nacrtu akta Grada Crikvenice

OBRAZAC
SUDJELOVANJA U SAVJETOVANJU
O NACRTU AKTA GRADA
CRIKVENICE

NACRT PRIJEDLOGA ODLUKE
ILI DRUGOG AKTA

Pocetak savjetovanija:

Zavrsetak savjetovanja:

Podnositelj prijedloga i misljenja (ime i
prezime fiziCke osobe odnosno naziv
pravne osobe za koju se podnosi
prijedlog i misljenje) na predlozZeni
nacrt/akt

Udruga vjerovnika bivSih radnika i malih
dioni¢ara Jadran d.d. Crikvenica, skraceno
UVBRIMD JADRAN

Interes, odnosno kategorija i brojnost
korisnika koje predstavljate (ako postoji
predstavnik zainteresirane javnosti koja
daje svoje misljenje, primjedbe i
prijedloge na predloZeni nacrt)

Udruga ima oko 30 &lanova.

Primjedbe i misljenja na pojedine &lanke
nacrta odluka, drugog propisa ili akta s
obrazloZenjem (Ako je primjedaba viSe,
prilaZu se u obrascu)

Primjedbe, prijedlozi i komentari (misljenja)
se prema preporuci oviastene osobe
prilazu u Word dokumentu naziva ,Stavovi
UVBRIMD JADRAN u vezi Strategije
razvoja turizma Crikveni¢ko-vinodolske
rivijere 2019. - 2029.°

Ime i prezime osobe (ili osoba) koja je
sastavljala primjedbe ili osobe ovlastene
za predstavljanje predstavnika
zainteresirane javnosti

Mario Vukeli¢, predsjednik UVBRIMD
JADRAN

Datum dostavljanja

13.02.2019.

Vazna napomena: Popunjeni obrazac s prilogom zakljuéno dostaviti do datuma
navedenog u Objavi otvorenog savjetovanja na adresu elektronske poste:

savjetovanje@crikvenica.hr .

Po zavrsetku savjetovanja, svi pristigli prijediozi bit ¢e javho dostupni ha

internetskoj stranici Grada Crikvenice Ukoliko ne Zelite da Vasi osobni podaci
(ime i prezime) budu javno objavljeni, molimo da to jasno istaknete pri slanju

obrasca.

Anonimni, uvredijivi i irelevantni komentari ne¢e se objaviti.




UDRUGA VJEROVNIKA BIVSIH
RADNIKA | MALIH DIONICARA
JADRAN D.D. CRIKVENICA

Grad Crikvenica
Gradsko vije¢e Grada Crikvenice

Stavovi Udruge vjerovnika bivéih radnika i malih dioni¢ara Jadrana d.d. Crikvenica
(UVBRIMD JADRAN) u vezi Strategije razvoja turizma Crikveni¢ko-vinodolske rivijere
2019. - 2029., Zavrsni izvjeStaj-radna verzija 2018., lzvrsitelj Institut za turizam, Zagreb

I. Smjernice Svjetske turisticke organizacije (UNWTO) za promicanje odgovornog,
odrzivog i univerzalno dostupnog turizma

Svjetska turistiCcka organizacija (UNWTO) agencija je Ujedinjenih naroda specijalizirana za
promicanje odgovornog, odrzivog i univerzalno dostupnog turizma. Kao vodeéa
medunarodna organizacija na podrugju turizma, UNWTO promiée turizam kao pokretacku
snagu gospodarskog rasta, inkluzivnog razvoja i okoli$ne odrZivosti, koja nudi vodstvo i
potporu sektoru diliem svijeta kroz unapredivanje znanja i turisti¢kih politika.
U okviru svog Programa za odrzivi razvoj turizma bavi se &itavim nizom povezanih tema,
ukljucujuci: politike, smjernice i alate ; posebne aktivnosti vezane uz razne oblike turizma u
destinacijama ; kulturnim aspektom odrzivosti turizma : umanjivanjem siromastva ; a aktivna
je i umnogim globalnim inicijativama koje se bave odrzivim razvojem turizma.

Prema Svjetskoj turisti¢koj organizaciji (UNWTO), odrzivi turizam je turizam koji zadovoljava
potrebe prisutnih turista i domicilnog stanovnidtva istodobno &uvajuéi resurse buduceg
razvitka. OdrZivi razvoj turizma podrazumijeva upravijanje resursima na nadin da se udovolje
ekonomski, socijaini i estetski zahtjevi uz istodobno o&uvanje kulturnog integriteta, osnovnih
ekoloskih procesa i bioloSke raznolikosti. Sustina odrzivog turizma je dovodenje u sklad
ukupne lokalne situacije s regionalnim i lokalnim interesima, objektivizacija priviadne shage
resursa i planiranih turistickih atraktivnosti s pozicije trZista i profila turistickog proizvoda te
uvazavanje zadanih ograniéenja u sferi okolida te socio - kulturnog i ekonomskog-politickog
aspekta.

OgraniCenost resursa bitna je za razvoj turizma s obzirom da turizam ovisi o resursima. Sto
je bogatstvo resursa vece, vece su i mogucnosti i kvaliteta pruzanja usluga. Prirodni resursi
priviace turiste u odredenu destinaciju i upravo zbog toga treba dugoro&no razmisljati o
njihovom korigtenju. Drustveno odgovorno poslovanje u turizmu potrebno je sagledati unutar
sliedecih podrugja: kupci/klijenti, zaposlenici, okoli§ i zajednica. Ono u turizmu brine o
nacinu koriStenja prirodnih i kulturnih dobara, &titi okoli§, radi na oCuvanju krajolika,
bioraznolikosti i kulturnog nasljeda. Takoder, brine o pravednosti i odgovornosti prema
zaposlenicima, dobavlja¢ima i kupcima/gostima. Poti¢e kori$tenje lokalnih proizvoda i usluga
kako bi pobolj$ao kvalitetu lokalnog stanovnistva.



Jednostavno reéeno, odrzivi turizam mozZe se definirati kao:

"Turizam koji u potpunosti uzima u obzir njegove sadasnje i buduce gospodarske, drustvene
i ekoloske uclinke, rjeSavajuéi potrebe posjetitelja, industrije, okolia i zajednica domacina"”

Konceptualna definicija

Smjernice za odrzivi razvoj turizma i prakse upravljanja primjenjuju se na sve oblike turizma
u svim vrstama destinacija, ukljuéuju¢i masovni turizam i razliite segmente ni$nog turizma.
Nacela odrZivosti odnose se na ekoloske, ekonomske i socio-kulturne aspekte razvoja
turizma, a potrebno je uspostaviti odgovarajuéu ravnotezu izmedu ove tri dimenzije kako bi
se zajamdila njegova dugoroéna odrZivost.

Stoga, odrzivi turizam treba:

1) Optimalno iskoristiti resurse okoli$a koji predstavljaju kljuéni element u razvoju turizma,
odrZzavanju bitnih ekolo$kih procesa i pomoéi oluvanju prirodne bastine i bioloske
raznolikosti.

2) Postovati drudtveno-kulturnu autenti¢nost lokalnih zajednica, ¢uvati njihovu izgradenu i
Zivu kulturnu bastinu i tradicionalne vrijednosti, te pridonositi medukulturalnom razumijevanju
i toleranciji.

3) Osigurati odrzive, dugoroéne gospodarske aktivnosti, pruzajuéi drustveno-ekonomske
koristi svim dionicima koje su pravedno rasporedene, ukljuéujuéi stabilne moguénosti
zapoSljavanja, zarade i socijalne usluge za stalne stanovnike lokalne zajednice, $to bi dalo
doprinos povecéanju zivotnog standarda.

Odrzivi razvoj turizma zahtijeva informirano sudjelovanje svih relevantnih dionika, kao i
snazno politi€ko vodstvo kako bi se osiguralo Siroko sudjelovanje i izgradnja konsenzusa.
Postizanje odrzivog razvoja turizma je kontinuirani proces i zahtijeva stalno praéenje
ucinaka, uvodenje nuznih preventivnih i / ili korektivnih mjera kada je to potrebno.

OdrZivi turizam takoder treba odrZzavati visoku razinu zadovoljstva turista i turistima osigurati
smisleno iskustvo, podizuéi njihovu svijest o pitanjima odrzivosti i promovirati prakse
odrzivog turizma medu njima.

Interesi lokalnog stanovnistva su vedéi kvalitet Zivota, radna mjesta, veéi BDP u Gradu, veéi
javni i privatni standard, zadovoljavanje kulturnih potreba i zaustavljanje negativnih
demografskih kretanja lokalnog stranovnista.

ll. Znacaj hotelske tvrtke Jadran d.d. Crikvenice za razvoj turizma na Crikveni¢ko-
vinodolskoj rivijeri ( skraceno CV rivijeri )

U teoriji je poznato da hotelijerstvo ima najveéu dodanu vrijednost u turizmu i da je to radno
intenzivna djelatnost koja stvara mnogo radnih mjesta, odnosno da se hoteli smatraju osnovnim
tipom smjestajnih kapaciteta, koji imaju najvec¢u popunjenost na godisnjoj razini. Miljenje dijela
struCne javnosti je da je turisticka destinacija grada Crikvenice sa 130 - godignjom tradicijom
vrhunskog hotelijerstva, koja je prije 40-tak godina bila medu 5 top destinacija na Jadranu,
stagnirala u proteklih 30-tak godina zbog nesnalazenja u tranziciji, upletanjem politike koja je
zamijenila struku u vodenju tvrtke, odnosno ste¢ajem hotelske tvrtke Jadran d.d. Crikvenica 2010.
— 2014. godine, te odgadanjem privatizacije tvrtke nakon okon¢anja ste¢aja u razdoblju od 2014.
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— 2018. godine, tako da se razdoblije od 1991. — 2018. moze smatrati periodom stagnacije
Jadrana d.d. i destinacije grada Crikvenice, dok su druge velike hotelske tvrtke i destinacije u
blizem i daljem okruZzenju napravile znacajne iskorake u kvaliteti i kvantiteti hotelske ponude.
Kroz privatizaciju tvrtke u 2018. godini od strana obveznih mirovinskih fondova OMF PBZ CO i
ERSTE Plavi otekuje se iskorak u kvaliteti smjestajnih kapaciteta Jadrana d.d., dobra suradnja
novih vlasnika s Gradom Crikvenicom na korist svih dionika, posebno stalnih stanovnike lokalne
zajednice, koja ukljuCujuci stabilne moguénosti stalnog zaposljavanja u tvrtki i perspektivu
kvalitetnog Zivota na CV rivijeri.

Prema podacima iz Strategije gospodarskog razvitka Grada Crikvenice 2012. - 2022., str. 84.
koju je izradio Ekonomski fakultet Rijeka 2014. Godine, str. 67:

Struktura BDP-a Grada Crikvenice ukazuje na visoku ovisnost gospodarstva o djelatnosti
pruZanja smjeStaja i usluZivanja hrane 32.6 %, a unutar nje dominatan je poloZaj poduzeda
Jadran d.d...S obzirom na dugogodisnju turisti¢ku tradiciju, dominatan udio djelatnosti |, kao i
ovisnost ostalih kljucnih djelatnosti o turistickoj ponudi i potraZnji, je ocekivan. Medutim, kada
se ukupno ostvarena vrijednost BDP Crikvenice usporeduje sa relativnim pokazateljima PGZ
i Republike Hrvatske, proizlazi da je ekonomska snaga lokalne ekonomije znadajno ispod
Zupanijskog i nacionalnog prosjeka...

U prospektu izdanja JADRAN, dioni¢ko drustvo za hotelijerstvo i turizam uvr$tenja redovnih
dionica na uredeno trZiSte Zagrebacke burze d.d. od 18.09.2018. godine na strani 22. stoji da
je broj smjestajnih jedinica tvrtke u 9 hotela 1.232, a broj osnovnih leZajeva 2.605. Broj
smjestajnih jedinica tvrtke u 2 kampa je 530, a broj osnovnih leZajeva u kampovima je
1.590. U bilanci stanja na dan 30.06.2018. godine vrijednost nekretnina i opreme Jadrana
d.d. iznosila je 625.137.780 kn. Jadran d.d. ima u svom sastavu oko 410.000 m atraktivnih
zemljista uz obalnu crtu Grada Crikvenice u mjestima Crikvenica, Selce i Dramalj, idealnih za
nove greenfield i brownfield investicije u hotele vi§e razine kvalitete s 4* i 5*. Buduéi da
Jadran d.d. ima u svom sastavu oko 65% svih hotelskih lezaja u gradu Crikvenici i ostvaruje
oko 90 milijuna kuna ukupnog prihoda u 2018. Godini. Ti poslovni pokazatelji ukazuju na
dominanantan poloZaj Jadrana d.d. u hotelskim kapacitetima grada Crikvenica, a njegova
zemljista i objekti su najveci potencijal grada Crikvenice za razvoj kvalitetnog hotelijerstva
putem greenfield i brownfield investicija.

lll. Potreba za povecanje kvalitete strukture smjestajnih kapaciteta na Crikveniéko-
Vinodolskoj Rivijeri i kvalitetnijoj zastiti prostora koji je najvazniji resurs za razvoj
kvalitethog turizma

U knjizi ,Ekonomika ugostiteljstva“ autora Prof.dr. Slobodana lvanoviéa, Opatija — Fakultet za
menadzment u turizmu i ugostiteljstvu 2012.,udzbenik Sveucili$ta u Rijeci, na strani 33. stoji:

»-.-Republika Hrvatska jo$ uvijek ima nepovoljnu strukturu smjestajnih kapaciteta, u kojoj
previadavaju komplementarni smjestajni kapaciteti, s udjelom od 83.1 % u 2011. godini.
(grafikon 1). Hoteli i hotelski apartmani Cine tek 14% ukupnih smjeStajnih kapaciteta
Republike Hrvatske, a najveéi udio pripada kuéanstvima (obiteliskom smjestaju) 46.88%.
Tako visok udio kucanstava u ukupnim smjestajnim kapacitetima posebice je izraZen u
posljednjem desetljecu, kada njihov broj ima dinamicénu stopu rasta, sa 301.5 tisuéa u 2001,
Godini na 452 tisuce u 2011 godini, odnosno za 151 tisuéu ili za 49.9%. Nepovoljna struktura
smjestajnih kapaciteta u Republici Hrvatskoj posebice dolazi do izraZaja kada se usporedi s
strukturom smjeS$tajnh kapaciteta u drugim europskim drzavama (Grékom, Spanjolskom,

3



Francuskom, ltaljom, Maltom, Austrijom, Portugalom i Slovenijom gdje se udio osnovnih
smjestajnih kapaciteta, prema grafikonu 2. kree od 50 — 70%). Republika Hrvatska u
odnosu na izabrane drZave na grafikonu 2., ima najnizi udio osnovnih u ukupnim smjestajnim
kapacitetima. Osnovni smjestajni kapaciteti sudjeluju s viSe od 50% u ukupnim smjestajnim
kapacitetima u Grékoj, Spanjolskoj, Madti, Austriji i Portugalu...“

Grad Crikvenica je smjeSten na uskom obalnom pojasu od Jadranova do naselja
Zagori. Taj pojas je dug oko 23 km i Sirok oko 1 km. Priobalni prostor je najvredniji resurs
Grada Crikvenice koji treba racionalno i planski iskoristavati. Na tom obalnom prostoru
smjeSteni su gotovo svi hotelski, trgovinski i ostali gospodarski objekti, uz mnostvo
izgradenih vikendica i stanova za trziSte. Tim obalnim prostorom se neracionalno upravljalo i
gospodarilo, a jo$ uvijek se grade nove stambene zgrade s stanovima za trziste, koje najvise
$tete razvoju kvalitetnog turizma, a u kojima postoji moguénost da se apartmani iznajmljuju
gostima u ,sivoj zoni* bez plaéanja boravisne pristojbe i obaveza prema drZavi.

Takva pretierana izgradnja na podru¢ju Grada Crikvenice dovela je do
preopterecenosti ukupne infrastrukture grada, te prometnog i komunalnog sustava na
obalnom pojasu i do devastacije izvornog primorskog pejzaza, kvalitete obale i mora, te do
lietnih prometnih guzvi, buke i zagadenje okoli$a, posebno mora. Na obalnom pojasu Grada
Crikvenice ostalo je jo§ malo neizgradenog prostora te bi njegovo buduce koristenje trebalo
strogo kontrolirati lokalna samoprava kroz izradu UPU, odnosno detaljnih prostornih planova.
Nuzno je i preispitati i odredene parametre iz prostornih planova vezano za gradevinska
podrugja, te svim mjerama porezne i urbanisti¢ke politike destimulirati daljnu visestambenu
izgradnu, posebno apartmana i stanova za trzZiste.

IV. Prijedlozi, primjedbe i komentari UVBRIMD JADRAN na Strategiju razvoja turizma
Crikveni¢ko-vinodolske rivijere 2019. - 2029., Zavr$ni izvjeStaj-radna verzija 2018.,
IzvrSitelj Institut za turizam, Zagreb, skraceno ,,Strategija“

Primjedba: Na str. 5. Strategije umjesto: ,...Grad Crikvenica (60 km?) s nizom veéih obalnih
naselja Jadranovo, Dramalj, Crikvenica i Selce; Vinodolsku opéinu (152 km?) koju ¢&ine
naselja Tribalj, Drivenik, Grizane-Belgrad i Bribir; Grad Novi Vinodolski (261 km?) s veéim
obalnim naseljima Novi Vinodolski, Povile, Kienovica i Sibinj." Trebalo bi preciznije stajati
w--.Grad Crikvenica (29,98 km? na kopnu i 27,92 km? u akvatoriju Vinodolskog kanala.
Ukupna povr§ina Grada iznosi 57,90 km?) s nizom vecih obalnih naselja Jadranovo, Dramalj,
Crikvenica i Selce; Vinodolsku opéinu (152 km?) koju ¢ine naselja Tribalj, Drivenik, GriZane-
Belgrad i Bribir; Grad Novi Vinodolski (198,17 km? na kopnu i 65,23 km? u akvatoriju
Vinodolskog kanala. Ukupna povr$ina Grada iznosi 261,33 km?) s veéim obalnim naseljima
Novi Vinodolski, Povile, Klenovica i Sibinj.”

Primjedba: Na str. 5. Strategije umjesto: ... Stanovni$tvo gradova Crikvenice i Novog
Vinodolskog koncentrirano je na obali gdje gusto¢a naseljenosti (192, odnosno 250
stanovnika/km?) daleko premasuje onu u Vinodolskoj opéini ili Zupanijski prosjek (23,
odnosno 76 stanovnika/km?), trebalo bi preciznije stajati: ,...Stanovni$tvo gradova Crikvenica
i Novog Vinodolskog koncentrirano je na obali gdje gustoéa naseljenosti na kopnenom dijelu
gradova (374, odnosno 26 stanovnika/km?) daleko premasuje onu u Vinodolskoj opéini ili
Zupanijski prosjek (23, odnosno 76 stanovnika/km?)...“ Komentar: Buduéi da je u $pici
turistiCcke sezone prema nekim paramatrima, ukupni broj stalnih stanovnika grada Crikvenice,
prijavijenih turista, vikend gostiju, rodaka i prijatelja do 3-4 puta vie nego stalnih stanovnika
grada Crikvenice, ukupna gustoéa naseljenosti moguce doseze brojku od 1.500 — 2.000
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stanovnika/km? na kopnenom dijelu grada Crikvenice, $to uzrokuje veliku optereéenost
infrastukture grada, odnosno premasuje gusto¢u stanovnika predvidenu prostornim planom
PGZ, i jo$ je vazan argument protiv daljnje nekontrolirane gradnje apartmana za trziste u
gradu Crikvenici.

Komentar: Na str 12. Strategije ,Hotelski wellness centri — Hoteli Mediteran, Kvarner Palace,
Marina, Amabilis, Katarina, LiSanj, Resort Novi.. Zanimlijivo je da se ne spominje niti jedan od
9 Hotela Jadrana d.d., od kojih Hoteli Katarina i Esplanade imaju neke oblike wellness
sadrZaja izgradenih u proteklih nekoliko godina, a Hotel Omorika nema, $to ukazuje na
prioritetnu potrebu uvodenje kvalitetnih wellness sadrzaja, zanimljivih za hotelske goste u
objekte Jadrana d.d. u cilju produzenja sezone i bolje iskori$tenosti hotelskih kapaciteta. Za
usporedbu Resort Novi s 5* ima 10.000 m? zatvorenog i 4.000 m? otvorenog prostora
wellnessa, 14 dvorana za tretmane i masaze..

Komentar: Na str. 13. Strategije ,...U razdoblju od 2015. do 2017. godine smjestajna ponuda
Rivijere povecana je za 9,5 %, no, u odnosu na 2009. godinu smjestajni kapacitet
stagnira...U posljednje dvije godine ova vrsta kapaciteta i dalje intenzivno raste, 47% u
gradu Crikvenici, 48% u Gradu Novi Vinodolski i 70% u Vinodolskoj opéini...“ Navedeni
podaci su na prvi pogled kontradiktorni, te$ko je objasniti stagnaciju smjestajne ponude
rivijere s grafickim prikazom uz ovako intenzivan rast u posljednje dvije godine prema
tvrdnjama autora, ali mozda su u pitanju razli¢ite metodologije obrade statisti¢kih podataka i
neuskladeni razliCiti izvori statistickih podataka o strukturi smjestajnih kapacitete na CV
Rivijeri iz e-Visitora, TuristiCkih zajednica, Drzavnog zavoda za statistiku, porezne uprave
itd.?

Primjedba: Na str. 13. Strategije umjesto ,...Struktura. Crikvenitko-vinodolska rivijera
preteZito je destinacija obiteljskog smjestaja u kojoj skupina odmaralista i sliéni kapaciteti &ini
77% ukupnih lezajeva (od ¢ega 80% u domadinstvima), slijed kampovi i prostor za
kampiranje s 13%, dok hoteli i sliéni kapaciteti imaju najmanji udio od 11% ukupnih
lezajeva...” trebalo bi prema primjeru ,Vrste kapaciteta” iz Strategije gospodarskog razvitka
grada Crikvenice 2012. - 2022., str. 84. koju je izradio Ekonomski fakultet Rijeka 2014.
godine, realno prikazati strukturu smjestajnih kapaciteta prema toénim podacima iz 2017.
Godine.

Vrsta kapaciteta Broj lezaja Udio (%) ggég;; : Ef,%'
Privatni smjestaj 11.437 58 49

Hoteli 4.003 20 33

Kampovi 2.250 11 9
Odmaralista 1.615 8 7

Ostalo 303 2 3

Ukupno: 19.608 100 100

Izvor: Obrada prema podacima TZ Grada Crikvenice.

Iste takve tablice prema vrstama kapaciteta trebalo bi napraviti i za grad Novi Vinodolski i
Vinodolsku opéinu, i ne spajati zajedno obiteljski smjestaj i odmarali$ta u neku nepoznatu



kategoriju smjestaja ,odmaraliSta i sliéni kapaciteti* , jer se u podacima za usporedne
gradove Opatija, Rab, Krk i Pore¢ koristi naziv ,obiteljski ili privatni smjestaj“ koji se
koristi uobi€ajeno u statistickim podacima, a ne naziv ,odmaraliéta i sliéni kapaciteti*.
MozZda su u pitanju razli¢ite metodologije obrade statistiékih podataka i neuskladeni razligiti
izvori statistitkih podataka o strukturi smjestajnih kapacitete na CV Rivijeri iz e-Visitora,
TuristiCkih zajednica, Drzavnog zavoda za statistiku, porezne uprave itd.?

Primjedba: Na str. 13. Strategije umjesto: ,Udio hotelskog smjestaja najvisi je u Gradu
Crikvenici (12% ili oko 3.000 lezajeva), slijedi Grad Novi Vinodolski (8%), te Vinodolska
opcina (2%).“ Trebalo bi jo$ jednom provjeriti podatke o strukturi smjestajnih kapaciteta u
Gradu Crikvenici iz viSe izvora, i trebalo bi stajati npr. ,Udio hotelskog smjestaja najvisi je u
Gradu Crikvenici (20% ili oko 4.000 leZajeva), a za Grad Novi Vinodolski (8%), te Vinodolsku
opcinu (2%) provjeriti jo8 jednom toc¢nost podataka iz vise izvora.. MoZda su u pitanju
razli¢ite metodologije obrade statistickih podataka i neuskladeni razliditi izvori statistiékih
podataka o strukturi smjestajnih kapacitete na CV Rivijeri iz e-Visitora, Turisti¢kih zajednica,
Drzavnog zavoda za statistiku, porezne uprave itd.?

Na str. 22. Strategije u poglavlju 2.5. Novi projekti trebalo bi dodati: Multimedijalni centar,
odnosno, odnosno ,Hram Kulture" - Kulturno-turistiéki centar u gradu Crikvenici. Dobar
primjer je novi Kulturno-turisti¢ki centar Gervais koji je 2017. otvoren u gradu Opatiji:

.-Gradonacelnik Ivo Dujmi¢ podsjetio je na kronologiju dogadaja koja je prethodila
danasnjemu danu i sve¢anom otvorenju KTC-a Gervais. Velebno je zdanje niknulo iza hotela
Imperial, na mjestu bivSeg kina, koje je da bi se stvorio prostor za ovaj, kako ga sada mnogi
nazivaju ,hram kulture® u Opatiji moralo biti sruseno. Dok se Gekalo na prvu lopatu za KTC,
prostor ex kina koji je u vlasniStvu Grada Opatije sluZio je kao priviemeno mjesto za
parkiranje vozila, da bi onda svecano prvi ukop bagerom, $to je oznadio podetak gradnje
suvremenog zdanja bio 15. rujna 2015, godine.

Gradane je ovom prigodom pozdravio i ravnatelj Festivala Opatija Ernie Gigante Deskovid,
podsjetivsi ih na programe koji ¢e se odvijati u Gervaisu i koji su ve¢ dogovoreni. A gradani
su u znacajnom broju pristighi na trg ispred Gervaisa u Zelji da i sami upoznaju novu
infrastrukturu u gradu, namijenjenu primarmo odvijanju kulturnih sadrZaja, zna&ajnih i
ozbiljnijih kazalisnih i koncertnih produkcija, no i odredenoj vrsti kongresnih zbivanja, ali i
klupskih dogadanja za mlade, poput rock koncerata.

..Nakon $to su novinari proslog utorka prvi razgledali prostore KTC Gervais, danas su to
ucinili i prvi gradani: od prizemlja, u kojem je smjesten klupski prostor koji moze primiti oko
tisucu posjetitelja, preko Velike dvorane na drugom katu namijene odvijanju znadajnih
kazalisnih i koncertnih produkcija, a eventualno i odredenih kongresnih zbivanja, koja ima
kapacitet 500 do 800 mjesta u gledateljstvu. Iznad gledalista u centralnoj dvorani smjestena
Jje galerija. Na prvom katu nalazi se Mala dvorana, uz koju je veliki foaje, a iz svakog ugla
Gervaisa pruZa se zadivijuju¢i pogled na opatijske secesijske gradevine, parkove i more.

Inace, izgradnja KTC-a Gervais koStala je 41,5 miljuna kuna bez pdv-a. Grad Opatija za
izgradnju ovog centra podigao je kredit kod Erste&Steiermarkischebank d.d. 2013., na rok
ofplate 15 godina. Radove na izgradnji Gervaisa izvela je tvrtka GP Krk. Urbanisticko-
arhitektonski koncept KTC-a Gervais izradio je UO za prostorno planiranje Grada Opatije.
Idejno rjeSenje APG inZenjering iz Dugog sela, u suradnji s djelatnicima spomenutog
gradskog odjela, koji je napravio i idejni projekt KTC-a. Glavni i izvedbeni projekt izradio je
Prag d.o.o. Do pocdetka same gradnje objekta 15. rujna 2015. na izradama projektne
dokumentacije sudjelovalo je oko 50 struénjaka s raznih polja djelatnosti. ..

http.//www.opatija. hi/hr/vijesti/novosti/ktc-qgervais-otvorio-svoja-vrata-gradanima. 4079.html
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Primjedba: Na str. 34. Strategije umjesto: ,Glavni cilj razvoja turizma 2019 - 2029.: Izgradnja
konkurentne, odrzive, cjelogodisnje i medunarodno prepoznate dinamicne rivijere rekreacije i
zdravlja s bogatom ponudom sadrzajnih turistiCkih iskustava.” trebalo bi stajati: ,Glavni cilj
razvoja turizma 2019 - 2029.: Izgradnja konkurentne, odrzive, cjelogodidnje i medunarodno
prepoznate dinamicne rivijere rekreacije i zdravlja s bogatom ponudom sadrZajnih turistiCkih
iskustava u skladu s smjernicama Svjetske turisticke organizacije (UNWTO) za promicanje
odgovornog, odrzivog i univerzalno dostupnog turizma.*

Primjedba: Na str. 35. Strategije umjesto: ,Postavljeni cilj ocrtava usmjerenje na pokretanje
brownfield investicije u hotelske i kamping kapacitete..“ zbog povecanja svih vrsta kapaciteta
na na novim lokacijama trebalo bi stajati: ,Postavijeni cilj ocrtava usmjerenje na pokretanje
greenfield i brownfield investicije u hotelske i kamping kapacitete..”, jer je jasno da se
povecanje smjestajnih kapaciteta na CV Rivijeri od 55% ne moze ostvariti bez greenfield
investicija u sve vrste smjestajnih kapaciteta.

Komentar : Na str. 35. Strategije: Na slici 5.4 Sustav strateskih ciljeva turizma Crikveni¢ko-
vinodolske rivijere do 2029. godine, treba jo§ jednom ozbiljno razmotriti predloZeno
povecanja kapaciteta obiteljskog smjestaja s 28.834 u 2017. na 42.369 u 2029. godini ili rast
od 47% posebno za podruéje Grada Crikvenice, zbog visokog stupnja apartmanizacije i
udjela stanova za privremeno stanovanje u gradevinskim podruéjima u gradovima
Crikvenica i Novi Vinodolski, te optereéenosti obalne crte. Zaduduje da se u Strategiji
preporucuje porast od 47% ili oko 14.000 smjestajnih kapaciteta obiteljskog smjestaja na CV
Rivijeri, bez da je znanstvenim metodologijama izracunat prihvatni potencijal CV Rivijere, pa
nije jasno kojim su metodologijama autori Strategije dosli do tih brojaka o relativnom i
apsolutnom broju porasta smjestajnih kapaciteta obiteljskog smjestaja na CV Rivijeri?

Primjedba: Na str. 35. Strategije: Na slici 5.4 Sustav strateskih ciljeva turizma Crikvenicko-
vinodolske rivijere do 2029. godine, dodati osim pretpostavijene turisticke potrodnje od 645
mil. Eur i prosje¢ne potroSnje gosta dnevno/osobni od 110 Eur, trebalo bi izradunati i
pretpostavijeni porast ukupnog BDP na Rivijeri, odnosno BDP po glavi stanovnika i porast
broja radnih mjesta, ukupno na CV rivijeri, odnosno po pojedinim gradovima Crikvenici i
Novom Vinodolskom i Vinodolskoj opéini, jer je cilj odrzivog i odgovornog razvoja turizma
prema smjernicama Svjetske turistitke organizacije osigurati odrzive, dugorotne
gospodarske aktivnosti, pruzajuc¢i drustveno-ekonomske Kkoristi svim dionicima koje su
pravedno rasporedene, ukljuéujuéi stabilne moguénosti zaposljavanja, zarade i socijalne
usluge za stalne stanovnike lokalne zajednice, $to bi dalo doprinos povecanju njihovog
Zivotnog standarda i kvaliteti Zivota. U finaciranju projekata razvoja turizma CV rivijere treba
predvidjeti i njihovo financiranje kroz kori$tenje sredstava iz EU fondova, za $to treba
osigurati potrebnu dokumentaciju.

V. Zaklju€ak — Strategija razvoja turizma Crikveni¢ko-vinodolske rivijere 2019. - 2029.,
predstavija kvalitetnu viziju turistickog razvoja rivijere rekreacije i zdravlja

PredloZzena Strategije razvoja turizma Crikveni¢ko-vinodolske rivijere 2019. - 2029., Zavr$ni
izvjeStaj—radna verzija 2018., lzvrsitelj Institut za turizam, Zagreb predstavija kvalitetnu viziju
turistiCkog razvoja rivijere rekreacije i zdravlja, uz eventualne male korekcije statisti¢kih
podataka o turistickim pokazateljima rivijere, koristeéi jedinstvenu metodologiju i kvalitetne
izvore podataka. Osnovni ciljevi razvoja turizma do 2029. godine su unapredenje kvalitete,
produljenje sezone i podizanje prepoznatljivosti rivijere. U okviru strategije izraden je i akcijski
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plan koji definira 12 sloZenih programa, svaki s veéim brojem pojedinacnih aktivnosti koje je
potrebno implementirati u svrhu realizacije vizije i ciljeva strategije. Programi su rasporedeni u tri
strateske cjeline — unapredenje upravijanja turizmom, unapredenje kvalitete i unapredenje
iskustva gosta. Strategija temeljem koje ¢e se planirati projekti za razvoj turizma na CV rivijeri,
ujedno je i osnova za izradu prostornih planova koji trebaju saduvati prostor rivijere, koji nam je
najvazniji  resurs, treba biti napravljena u skladu s smjernicama Svjetske turistiCke
organizacije (UNWTO) za promicanje odgovornog, odrzivog i univerzaino dostupnog turizma,
posebno u segmentu osiguranja odrzivog, dugoroéno odrZivog gospodarskog razvoja CV
rivijere, pruzaju¢i drustveno-ekonomske koristi pravedno rasporedene svim dionicima,
posebno stalnim stanovnicima rivijere, uklju¢uju¢i stabilne moguénosti zapoSljavanja i
zarade, $to bi dalo znacajan doprinos pozitivnim demografskim trendovima, povecéanju
njihovog Zivotnog standarda i kvaliteti Zivota..

| konaéno, odrzivi razvoj turizma zahtijeva informirano sudjelovanje svih relevantnih dionika,
kao i snaZno politicko vodstvo, kako bi se osiguralo Siroko sudjelovanje i izgradnja
konsenzusa. Postizanje odrzivog razvoja turizma je kontinuirani proces i zahtijeva stalno
praéenje uéinaka, uvodenje nuznih preventivnih i / ili korektivnih mjera kada je to potrebno.

Predsjednik

UDRUGE VJEROVNIKA BIVSIH
RADNIKA | MALIH DIONICARA
JADRAN D.D. CRIKVENICA

Mario Vukeli¢ dipl.ing.
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